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Schmittgall
gewinnt bei der
Bundeszentrale fur
gesundheitliche
Aufklarung

Die Bundeszentrale fir gesundheitliche
Aufklarung (BZgA) will inre
Kommunikationsalktivitaten rund um das
Thema CQrganspende in diesem Jahr massiv
ausdehnen und hat sich darum per
Ausschreibung nach Agenturunterstitzung
umgeschaut. Im Finale hat die Stuttgarter
Agentur Schmittgall das Rennen gemacht,
sagte Sprecherin Marita Vdlker-Albert dem

Kontakter”.

Agenturchel Bernd Schmitigall kann =ich dber
ir

Heben einer bundesweit laufenden
Kampagne, die im Oktobervorgestellt
werden soll, soll es laut der Behérde auch eine deutschlandweite Roadshow geben. Diese
soll die Aufmerksamkeit der Blrger auf das Thema Organspende lenken und auf die
Maalichkeiten des Organspendeausweises hinweisen. Zu weiteren Details der Kampaane
walle man sich derzeit aber noch nicht dulzern, so Valker-Albert. Auch die Agentur war flir eine
Machfrage nicht zu erreichen.

en prominenten Neukunden freusn.

Hintergrund fiir die Werbeoffensive sind zusatzliche Gelder, die die Bundesregierung
der BZgAfur das Projelkt bewilligt hat. Das Thema Organspende ist Gegenstand des
Koalitionsvertrags. Das Kampagnenbudaget dirfte sich also deutlich oberhalb der
Millionengrenze bewegen.

Im Rahmen der Kampagne "Organspende schenkt Leben" klart die Behdrde bereits seit
1997 Uber das Thema auf. Damals wurde das Transplantationsgesetz (TPG) verabschiedet,
das der BZ£gA neben den nach Landesrecht zustandigen Behérden und den Krankenkassen
den Auftrag erteilte, die Bevilkerung Ober die Méalichkeiten der Organspende aufzuklaren.
Die BZgA-Kampagne lAuftin Medien wie Broschiren, Flakaten und dber einen Internet-
Auftritt. “In diesem Jahr streben wir nun eine deutliche Weiterentwicklung an”®, erklarte Valker-
Albert.



