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Was  bleibtz:  Die  Kreativitie  Access-Strategic hat schon heute

eitscheidet dber den Erfolg im
Pharmamarkecting

vear infeivd Kronz, Gescheafisimo-
ror Spfwningrall Berbeageaner

[Me Aukunit
des Pharma-
Marketings
wird mal wig-
der ganz an-
ders — aber ¢i-
s bleibe!

Faktorem,
Ziclgruppen,
Wioe un«d
strukturen im
Pharmamarkt
unterlicgen  anem  draomastischen
Wandel, den das Pharmamarketing
mit ins Balkiil #ielhen muss, wenn -
witer erflgreich sein will

AMNOG ikl Bosten-Nutzen-15e-
wertung und Babaltvertsige werden
il entscheidenden Eanflusstakiosen
Das Poimant der Gut-Genug-Menta-
faeae droht, Und Rabanverrage ma
chen Kingst auch vor patentgeschiss-
ten Arsnenmitteln niclit mche Hal
D kommen schwere Aeiten aut -

novatoren #u, aber auch
paraten wird s nicht ¢ben leicht po
machl.

I der Ansprache der Ziclgrap-
pem st cine newe Marketingorentic-
rung angesagl: MNeben der Ausnich-
e auf den Ared muss die Kommu-
nikation kiinftig viel mehr Patienten-
orientier und scirker Kostentosers
und Eestatter-fokussien werden. Ein
exgellemtes Produkt-Markeung ohne
rechtecitige und nachhaltige Market-

kaum noch Aussichn auf Erfolg.

e Kandle der Pharma-Komimuni-
kation werden digi-loe. Will heilen,
esowird eine Kombinaton aus digita-
Ten Medien sowie klassisch analogen
und Aubendienst-basierien dinlogen
Wegen geben, Denn der Mensch st
nicht nur 10,

Pharma-Unternchmen miissen sich
wieder neu erfinden. Eiinflig 151 das
SUnternehmen mit Therapickonzep™
wefragt, das iiber ganeheitliche Ange-
bote mit echien Zusatzmutzen verfugl,
Fiir Arete und Patienten, aber auch hir
Kostentriiger und dic Polink.

D st wiel Druck awf dem Kos-
el Aber cines Bleibt: die Kreativi-
tat! Sie entscheidel uber den Erfols
im Pharmamarketing, Kommunika-
tionsstrategien und  Kampagnen, die
nicht nur in den Kopl gehen, son-
dern auch den Bauch bewegen und
ins Herz treffon, passen gemiu 2u ue
serem Credo: LDic Massage der Ao
e — sie wirkl™.

i die Zukunii denken, ist die Finster-
niz mehr Chance als Bedrohung und
fir un= als Agentur sehe ich das -
lich — wir arbeiten schon an Maodel-
len und Geschisfisfeldern jenseits Jur
klassisehen Agenturautgabe, An Her-
ausforderungen cilt ¢x w0 wachsen



