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Vor dem ersten
Hahnenschrei

Bei der Schmittgall Werbeagen-
tur und Merck Serono GmbH steht
der Hahn im Mittelpunkt des werbli-
chen Auftrittes fiir das Nacht-Corti-
coid Lodotra®. Durch die Kampa-
gne sollen Allgemeindrzte und Rheu-
matologen bei der Behandlung von
rheumatoider Arthritis (RA) zum
Umdenken gebracht werden. Mit Lo-
dotra® ist seit 2009 eine Therapie
verfligbar, die den aktuellen Stand
der Cortison-Behandlung bei RA
die Low-Dose-Therapie — mit einer
grundlegenden Neuerung vereint:
der Einnahme zur Nacht. Das Pro-
dukt wirkt zeitversetzt am frithen
Morgen und soll RA-Patienten einen
besseren Start in den Tag garantie-
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ren. Das Kampagnenmotiv zeigt des-
wegen ein Symbol fiir den Tagesbe-
ginn, einen stolzen Hahn.



