Pharma Relations

Schmittgall prasentiert gleich drei neue Kampagnen

>> Die Stuttgarter Schmittgall
Werbeagentur berichtet gleich
von drei aktuellen Kampagnen.
Reckitt Benckiser GmbH {ibergibt
die werbliche Betreuung der Marke
»Nurofen” an die Stuttgarter Wer-
beagentur. Dies erfolgt im Rahmen
einer Wettbewerbsprdsentation.
Die Nummer 1 gegen Fieber und
Schmerzen bei Kindern wurde um
einen Saft fiir Kinder ab sechs Jah-
ren erganzt. Die neue
Nurofen-Kampagne
startete mit Fach-
anzeigen in Apothe-
ken-/PTA- und Kin-
derdrztlichen Fach-
titeln. Abgerundet
wird die Kampag-
ne durch P0OS-Ak-
tivitdten und eine
flankierende Endver-
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braucher-Kampagne. Der Arznei-
mittelhersteller Berlin Chemie
prasentierte kiirzlich eine ROAD-
MAP-Studie zur Primdrpravention
der diabetischen Nephropathie mit
einem Sartan. Die Studie wurde im
,New England Journal of Medicine”
veroffentlicht. Schmittgall pub-
lizierte diese wissenschaftlichen
Erfolg in einer Neuauflage der
LNVotum“-Kampagne mit dem seit
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Jahren eingefiihrten Roten Gorilla
als Key-Motiv.

SchlieBlich prdsentieren die
Stuttgarter die ,Frontline”-Kam-
pagne fiir die Merial GmbH, dem
fiihrenden Hersteller von Antipa-
rasitika aus der Apotheke. Fiir den
neuen Auftritt wurde verschiedene
Marketing-Medien entwickelt, z.B.
Beratungshilfen, HV-Displays und
Schaufensterdeko. <<
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