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Merck Serono wird Neukunde von Schmittgall

e Schmittgall Werbea-
gentur erhiiiz den Efat for
das bluzdrucksenkende
Medlkament EMEAS von
Merck Serono in Darm
sizdt, Damit relh: sich ein
walterer  Meukunde  aus
dem Pharma-Markt in die
Liste der Stuttgartar Werber
eln. Der Aukrit des lang
Fhriz am Markt prasenten
Produkis wurde nun voll-

Meres Werbemotiv aus der
Fader von Schmuitgall

stiindig von Schmittgall Gberarbeiter. Mt dem nesen Claim
'‘Blutdrucksenkung mit inlepriertem Schlspschutz" (5t die Kam-
papne bereits in auspewdhiten Fachmedien wie ,Der Hausarar
und MMW-Fortschritte der Medizin® angelaulen, Dardber hin-
aus werden auch alle Produktinformationen e der Aulen-
dienst adaptier. Der kommunizierte VEP ‘Senkung des Schlag-
anfalirisikos’ wird wen einem grasgrinen Frosch, der elnen
Schlaghelm tript, visuell erganzt. Den Verantwortlchen von
Merck Serono pefiel die [dee, den Produkt-USP nicht nur [n der
Headline, sondern auch mit einerm knallroten Schlaghelm auf
dem Kopf des Frogches darmustallen. UNE Glauner, Letter har-
keting BL Primary Care, und Dr. Angela Peiter, Product Ma-
nagerin Marketing CardioMetabolic Care, beide bel Merck 5e-
rona, elchnen fir den Meu-Aoftrit verantwortlich. (bs)



