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Schmittgall betreut
Line-Extensions
von Nurofen

STUTTGART (brs). Reckitt Benckiser
{Mannheim) ergdnzte seine Nurofen®-
Range mit dem nach Herstelleranga-
ben ersten 4-Prozent-Tbuprofen-Saft
fiir Kinder ab sechs Monaten und filhrt
ein weiteres fiebersenkendes Produkt
speziell fiir Kinder ab sechs Jahre gin.
Um die Werbung kiimmert sich die
Stuttgarter Schmittgall Werbeagentur,
die den Etat in einer Wettbewerbspri-
sentation gewann. Erste Anzefgenmo-
tive erschienen bereits in Apotheken-,
FTA und kinderdrztlichen Fachtitelm,
Abgerundet wird die Neusinfiihmng
durch PoS-Aktivitaten in der Apotheke
sowie durch eine flankierende Endver-
braucher-Kampagne,

Dras Praparat Nurofen® gegen Feber
und Schmerzen bei Kindern hat nach
den fahlen von Mielsen in Deutschland
die hichsten Marktanteile - sowohl
hinsichtlich der drztlichen Verardnung
wie auch in der Selbstmedikation. Das
Unternehmen Reckitt Benckiser hatte
die Marke im Jahr 2005 von Boots
Healthcare Gbernommen.



