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Gold fiir ausgewahlte soziale Kampagnen in Print und TV

Jury wiirdigt mit Awards Agenturen, die mit innovativen Werbekonzepten das Anliegen karitativer Organisationen ins Licht riicken

BERLIN (shl). ,Tue Gutes und rede
dariiber” - mit dieser Strategie
X L A

fiir sechs gemeinniitzige Organi-
sationen bei der Fachjury punkten -
vom Achse e. V. bis zur Unicef. Seit
jeher unterstiitzen Agenturen das so-
ziale Engagement karitativer und ge-
meinniitziger Organisationen mit &f-
fentlichkeitswirk I

In der Kategorie .Social Campaign TV*
fand die Jury gleich zwei Kampagnen-
ideen wiirdig fiir den Gold-Award: Un-
ter dem Motto .Kein Mensch ist per-
fekt” entwickelte die Agentur BEDO die
Jahreskampagne 2011 fir den Deut-
schen Caritasverband. Die Kampagne
will die Bevilkerung dazu anregen,
sich fiir eine Welt einzusetzen, in der
sich  behind und unbehinderte
Menschen auf Augenhhe begegnen.
In TV und Kino iibernimmt diese Aufga-
be der Spot ,Fliegen®. Handlungsort
des Kurzfilms ist eine Kirmes, wo sich

Young & Rubicam Frankfurt setzte

ihre Verletzungen er-
kldren, war Grundlage
der Film-Idee. Fiir die
tiber eine Minute lan-
ge Produktion insze-
nierte Regisseur Titus
Twister (Raketenfilm)
spektakulire Treppen-
stiirze  mit  einem
Stuntteam.

Einen Gold-Award in
der Kategorie .Social
Campaign Print* gab
es fiir die Blutspende-
aktion des Deutschen
Roten Kreuzes. Die
von der Berliner Agen-
tur Heimat krejerte
Kampagne will mehr
Menschen dafiir ge-
winnen, Blut zu spen-
den. Unter dem Titel
«Geboren am... Neu
geboren am... wer-

chen im Kampf gegen hausliche Ge- den Menschen gezeigt, bevor und

pramiertes Projekt war der von Leo
Burnett entwickelte Charity-Aufruf fiir
den Frankfurter Verein , Hilfe fiir krebs-
kranke Kinder”. Die Organisation un-
terstiitzt seit mehr als 25 Jahren die
Frankfurter Kinderkrebsklinik im psy-
chosozialen und medizinischen Bereich
sowie in der Kinderkrebsforschung. In
dem gezeichneten Motiv stellt ein
krebskrankes Kind immer wieder ande-
re Fragen an die Erwachsenenwelt.
LHeilung ist die beste Antwort. Helfen
Sie uns dabei®, lautet der Appell.
Ebenfalls mit einem Gold-Award ge-
ehrt wurde die von der Agentur
Schmittgall entwickelte Kampagne fiir
die .Allianz Chronischer Seltener Er-
krankungen” {Achse). Darin bitten Kin-
der mit seltenen Krankheiten wie dem
Williams-Beuren-Syndrom oder der ly-
sosomalen Speicherkrankheit Mukopo-
lysacchari; um i
Das Patientennetzwerk stellt Men-
schen, die an seltenen chronischen
Krankheiten leiden, mit ihren spezifi-




