Run auf Ad day & Ad night

2300 Besucher wollten Infos Uber die Kommunikationsbranche

Stuttgart (eb). GroBBes In-
teresse hat der Tag der of-
fenen Tur der Werbeagen-
turen in Stuttgart gezeigt:
An den rund 50 Vortragen
und Workshops im Rah-
men des Ad day & Ad night
2002 haben rund 2300 Be-
sucher teilgenommen.
Insgesamt zwdlf Agentu-
ren aus der Region Stuttgart
haben sich beim Ad day &
Ad night (ber die Schulter
schauen lassen. Sie infor-

mierten in verschiedenen
Veranstaltungen (ber die
beruflichen Perspektiven

und Chancen in der Kommu-
nikationsbranche. Die Agen-
turprofis gaben Einblick in
ihr Berufsleben und lieferten
theoretische  Hintergriinde
rund um die Kommunikation.

Von 30 auf 100 Mann in
15 Minuten schwoll der Be-
sucherstrom bei der Werbe-
agentur Schmittgall an. Ne-
ben Vortragen wurde auch
die Prasentation der zehn
besten Pharmakampagnen
und der Texter-Workshop
als Bereicherung gesehen.
.Wie groB die Diskrepanz
zwischen unserem Business
und den studentischen Vor-

Bei der Werbeagentur Schmittgall war das Gedrange in den

Agenturréumen erfreulich groB.

stellungen ist, erleben wir
immer wieder,” meint Bernd
Schmittgall. Gerade deswe-
gen ist der Ad day so wich-
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tig. Auf der anschlieBenden
Ad night im Mercedes-Fo-
rum tobte  dann die
1200-Mann-Party.



