Die Schmittgall Werbeagentur
hat fiir ,Xelevia”, das neue orale
Antidiabetikum von Berlin-Chemie,
die soeben gestartete Launch-Kam-

dynamischen Inkretin-Schutz zu
einer Verbesserung des Blutzuk-
kerspiegels bei Typ-2-Diabetikern.
Die Kampagne von Schmittgall

vermittelt diesen medizi-

Innovation in der oralen Diabetes-Therapie

‘Xelevia

pagne entworfen. Zielvorgabe an
die Healthcare-Profis aus Stuttgart
bei der Kampagnenentwicklung
war, den eindeutigen Vorteil des
Prdparates auf einen Blick greif-
bar zu machen. Das innovative
Medikament fiihrt durch seinen
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nisch relevanten Mehrwert
gleich in zweifacher Weise:
Das Visual zeigt die von
der Agentur geschaffene
Kunstfigur , Xelevia”, die auf

| e einer Kugel ,miihelos leicht,
Blulzm:it:tﬂalam zugleich aber souveran und
Inkretin-Schutz sicher die Balance halt”.

JVisual und Headline ver-
dichten somit optimal den
entscheidenden Produktvor-
teil und tragen so zur nach-
haltigen Positionierung bei
Arzten bei”, beschreibt
Bernd Schmittgall, Inha-
ber der Werbeagentur, den
Kern der Kampagne. Dr.
Olivier Fliickiger, verant-
wortlicher Medical Advisor
bei Berlin-Chemie, ergdnzt:
..Der wissenschaftliche Background
des innovativen Wirkmechanismus
von ,Xelevia” ist fiir den Arzt auf
diese Weise schnell und pragnant
verstandlich. Damit ist auch der
Mehrwert fiir seine Patienten ganz
offensichtlich.”




