PM-Report

Publizierte Medizin
Pharma-Marketing
Product-Management

6/06  Seite 28

Comprix 2006

Schmittgall

RX - Integrierte Kampagne laufend

Impf-Offensive 60plus
Sanofi Pasteur MSD

Medien: Arztliche Fachmagazine,

IMPF-OFFENSIVE

Patientenbroschiiren, Wartezimmer-
poster.
Kampagnenstart: Frithjahr 2005.

Die Macher bei Schmittgall: Kun-
denberatung: Winfried Krenz, Anne
Froehlich; CD: Bernd Schmittgall;
CD-Art: Bert Neumann; Medizin:
Heidi Funk.

Verantwortlich bei Sanofi Pas-
teur MSD: Produktmanager: Corin-
na Heim; Produktgruppenleiter: Dr.
Ralf Ehret.

Ziele und Besonderheiten: Gera-
de im fortgeschrittenen Alter tre-
ten hdufig lebensbedrohliche Pneu-
mokokken-bedingte Lungenent-
ziindungen auf. Jahrlich sterben al-
lein in Deutschland ca. 12.000 Men-
schen an den Folgen einer Pneu-
mokokken-Infektion. Die meisten
Menschen wissen das nicht. Und sie
wissen auch nicht, dass man sich
durch eine Impfung davor schiit-
zen kann. Die Kombination mit ei-
ner Grippe-Impfung verstirkt sogar
den Effekt beider Impfungen. Sano-
fi Pasteur MSD hat die Impf Offen-
sive 60 plus ins Leben gerufen, um
Arzte und Patienten {iber die Fol-
gen von Pneumokokken-Infektionen
aufzukldren und von der Notwen-
digkeit beider Schutz-Impfungen zu
tiberzeugen.



