Rote Fahne bei Demenz

»wenn das Gehirn demenzt:
NMDA-Schutz‘, Diesen Anspruch
entwickelte die Schmittgall Werbe-
agentur, Stuttgart, fiir den Relaunch
des Antidementivums Akatinol Me-
mantine® von Merz Pharma,
Frankfurt. Im umkidmpften Demenz-
markt, von Ginkgo biloba bis hin zu
den Cholinesterasechemmern, ist

[Weiin das Gehirn demenzt:

In Akatinel Memantine® ist der einzigartige NMDA-Schutz Bei Demenz wieder mehr

Orlentierung im Alltag, in der Familie, im Berul,
AUATI NOL

Akatinol Memantine® alleiniger
NMDA-Antagonist. Mit dem Begriff
+NMDA-Schutz®, in einer roten
Schutz-Fahne in Szene gesetzt, grenz-
te Schmittgall Akatinol
Memantine®iiber den Wirkmechanis-
mus von den Wettbewerbern ab.

Start der Kampagne in medizinischen
Fachtiteln war der 15. September. Die
Media-Aktivitdten betreut HMS-Ca-
rat, Wiesbaden. Die Anzeigen-Kam-
pagne wird begleitet von AuBen-
dienstmaBnahmen sowie Direktmar-
keting-Aktionen.

Kunde: Merz + Co. GmbH & Co.,
Geschiiftsbereich Pharma, 60318
Frankfurt/Main; verantwortlich: Mi-
chael Nick (Geschiftsleitung), Ulri-
ke Karberg (Marketingleitung ZNS),
Andrea Lingler (Produkt Manage-
ment).

Auf Agenturseite verantwortlich:
Bernd Schmittgall (CD), Winfried
Krenz (Geschiftsleitung), Dr. Dor-
the Besse (Kundenberatung, Text),
Heidi Funk (Medizin), Hans-Jorg
Fauth (AD).



