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Die Stuttgarter Agentur Schmittgall wichst bewusst nur langsam / Zahlreiche Preise honorieren die Arbeit im Healthcare-Bereich

Potenzmittel brachte den richtigen Erfolg

STUTTGART Mode und Pharma ha-
ben wenig gemein, Aber groE sind die
Unterschiede nicht = was Werbung be-
trifft. Wenigstens ist das die Uberzeu-
gung von Bernd Schmingall, Ge-
schiftsfiithrender Gesellechafter  der
Sturtgarter Agentur Schmitegall,

Dt hae er eindrockvoll unger Be-
Welk Hm.h'.'”!. Denn Endle der Htlrrjahn;'
wiaren die Schwaben noch ganz auf Fa-
shaosm wnd Mosde konzentriert, heore s
dic Agentur fir thre Kommumikarion
von Produkeen aus dem Gesundbeirs-
bereich bekannr. Werbung Fir Arz-
neirmitte] zu machen ise w0 sexy wie Fir
Mode vnd Kosmetik ® Die Meuposi-
tiererumgg war fiir Schmittgall @ine He
r.||.|1l’rhr:||.'r|.|n1:_. HFiir minen Unterneh-
mer sind Bereiche interessanr, von de-
nen ef keine Ahnong har®, nenne
Schmingall die Grinde. Mach und
nach danderte sich das Kundenportio-
lao. Eratauedem :“-II:HII.".'H.'IL'IC.:['I wnrhcn
den Budgets von Pharmaunternehmen,
In vorab durchpefuhren Meinungs-
umiragen bei groffen Pharmaunrer-
nehmen haben Schmitgall & Co eine
Liicke petunden: Unisono sagten alle
Unrernehmen, e fehlte an der keeati-
(151 ] L'|1t-.|.'t.-:|||1|.'.;." Lind daz kanmten die
Stuttgarter, schlieBlich waren sie etwa
zchn Jahre im Modebercich warig. In
der Pharmabranche finder das Kon-
zepd Anklang. [ingster Meurugang auf
der Kumsdenliste me das Unternehmen
Lifescan von der Gruppe Johnson 8¢
_I'::IIII'IHII'I.

In der Umserzung sicht es dann wie
tolgr aws: Ein aleerndes Pirchen turels

nach dem Candlehight-Thnner ganz
verlieht die Treppe ins Schlafzimmer
hesch und am Ende des Spots tasche der
Mame Plizer auf. Da weil jeder Ver-
brawcher woran er ist, man muss den
Bame des Produkees — was ber ver-
schrethungspilichtigen %0 genannten
cehischen Produkten in Deutschland
auch verhoten 15 = ers gar neche nen-
nen, Mit Viagra har Plizer die Minner
wor den Angsten des Aloerns erlist und
Schmingall war der Propher. Die
Agentur kommunzierte das Potenzmig-
eel it TV-Spors und Anzewpen fiir alte
Herren, gl.'|u'|11|1|r|,' _rl:lw_'m”n;hc ungd
wor gllem Far Mediznes,

Arze sind auch nur Menschen™,
emanzipiert schmirrgall die Halbgtbeeer
in Wealk. Das bedeutet fir den Werlser,
dass die Feie der | weilen Seiten, auf
denen hochwissenschaftliche Dinge er-
rahk -.'.';'n]q,'n', vorbel sind, JInforma-
reonen und Unterhalrungswert midssen
mitcinander gemischt werden®, setat
der Geschafsfihrende Gesellschafter

seine Pricraticen. Uinter dieser Priimisse
gestaltet die Fullservice-Agentur ihee
Markenkommunikartion: Yon klassi-
schen Auftricten dber Verkaufzitede-
kg bes pum Sportsponsoring.
Kumden und Premse geben den Stute-
gartern Reche. Im vergangenen Jahe
war die Agentur min Viagra auf Ho-
henflug, Beim Comiprix, Preis fibe in-
movarive Pharmakoemmunikanon, er-
hielr Schmiregall vier Auseeichnungen:
Ceodd Fur Anzape, Anzapenitrecke und
Corporate Desagn sowse Silber fiar dhe
Kampagne. Beim Econ war die Agen
tur Gewinner im Bereich Pharmazic
und Bronze erhiclt Viagra bei The Best
of Health fiir das Corporate Diesign.
Beim dicsjahrgen Comprx bekam die
Agentur dreifaches Gold: In den Be-
reschen OFTC-Pharma und OTC-Apo-
theker-Kampagne wurde Schmitrgall
fiir die Kommunikaton von Thomea-
pyrin gekiirt und in der Karegorie
rl'n.'li,;l.'“-'.'r]'luu;.: u |1-'_'r..'.¢'U|:I¢.' |.||1.'_|||r Y i

Kampagne for MMW, Urban & Yopel.

schnurgerade wher 24 S

-

Geschiftstithrender Gesellschafter Bernd Schmittgall, aktuelle Kampagne fir Insulin 28 voa Aventis Pharma

Dhas Ingerssante an Exars aus dem Ge-
sundheisbercich se der Launch eines
Produkees. .Man schafit sich die -
genen Restnkaonen und begleites Pro-
dukte drei bis vier Jahre®, erklar
Schmittgall, Dann sollien sie zum

Agenturprofil

B Mame: Schmittgall Werbeagentug
B Adresse: Albstrafie 14, 70597
Stuttgart, Telefon: O7F11./8044 60,
Fax=07 11 /960510

B Geschiftsfihrender
schafter: Bernd Schmitigall
B Grlindungsjahr: 1978

B Mitarbeiter: 30

B Gross Income 1999: 75 Mllio-
miems Mark

B Billings 1999: 50 Millionen Mark
B Hundan: Ayentis Pharma
Dewtschland, Bayer Vital, Boehrin-
ger Ingedheirm Fharma, Hoffrmann-
La Roche, Plizer, Schering, Warméer-

Gesell-

Lambart Condumer Healthcare

Selbstliufer werden. Fir _In-
sulin 24° von Avennis nahm
dic Fulbservice-Agentur jingst
die Arbsic auf: von der Na-
mensfindung bis zur klassi-
schen Kampagne. olnncchalb
kurzer Feir har das Medika-
meent einen Markmangeil von
etwa 20 Procent bt den Basal-
Irneulinen erresche.
Fester Bestandteil im Team
von Schimingall ist eine Medi-
zincrin. ,, Wir braschen jeman-
den, der die Briefings der Unrer-
nchmen  herunterdampit und  den
HTE’J:;'-'I’."II IJL_.". 'l'r'f‘ﬁ-l.'l“‘li.i.'l'llﬂl l.ll1ll: r-
sehied pamchen :'.'l.-.'{'i F'n:h:lllkl.::n frans-
parent pestalien,® S0 werden die
Vargaben der Pharmauntermehmen fiir
alle Mitarbeiter der Agenour verstind-
lich. 30 Angestellte har dic Agentur,
und das bereirs seit Mirver der 80er Jah-
re. Dhas ise gine Gridenordmang, mir
der man eine Aj.mll:ur Bt filiren
kann®, |'H.'Hrl"ll:rl_|ﬂ Schmittgall die S:a-
gnanon. Auch wenn die Mannschaft
dic gleiche Stirke umfasst, ist cine ge
wisse Flukruarion immer da. Im Som-
mer hame die Agentur einen besonde-
rem MNewrzugang: Schmietgall junior,
,.:"I-'jl._.il:l Sl.h]ul hil.! IJ:IL J‘ll.l'“u.lﬂ.'., -dl.':ll E|1'
termet-Bereich aufeubaven®, sapt der
Chef und will von Ruhestand nichis
wissen. Stamdessen bevorzugr er dic
sanfte Losung: Schrine fir Schrin soll
sich der Junior die Kompetenzen an-
l'iHIII.':H. ."I.I.'hl.l‘ 'i‘u'\'.'f'!lt'” \l'lu'l‘l:'r I.III.vII 5-'::"1“
ersi mal Hand m Hand die bevarsne-
henden Aufgaben lbsen ch



