BTG Vorjahrestrend setzt sich fort: Wieder weniger Einreichungen und Medaillen beim diesjahrigen Comprix

Werbung der Gesun

Schmittgall, Publicis Vital
und Heimat sind die Ab-
raumer beim 10. Comprix-
Pharmawettbewerb.

MIUNCHEN Beider Preisverleihung des
Comprix 2002 holten sich 18 strahlen-
de Sieger vergangenes Wochenende in
Miinchen ihre Auszeichnungen ab.
Der Einladung des Comprix-Beirates
(Deutscher Arzte-Verlag, Georg Thie-
me Verlag, Urban & Vogel, Bayer, Pu-
blicis Vital, Schmittgall und Sudler &
Hennessy) zur Verleihung des grofiten
Pharmawettbewerbs im deutschspra-
chigem Raum waren iiber 400 Giste
gefolgt, die bis zum frithen Morgen fei-
erten.

Ein Trend lisst sich in diesem Jahr
zwar nicht ausmachen, dafiir

dheit zuliebe
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zeugen die Spots, Anzeigen und
Kampagnen von einer groffen
Bandbreite. Mit 16 Gold-
Awards und sechs Shortlistplit-
zen konnte die Agentur Schmitt-
gall — wie auch im vergangenen
Jahr — den ersten Platz im Krea-
tivranking fiir sich verbuchen.
Mit der Kampagne fiir das Mi-
grinemittel Almogran holten
die Stuttgarter allein drei
Awards. Schmittgall dicht auf
den Fersen folgen die Frankfur-
ter Werber von Publicis Vital, die
mit zwolf Gold-Awards und
neun Platzierungen nur knapp
die Spitze verpasst haben. lhre
Regaine-Kampagne erhielt
zweimal Gold in den Kategorien

mehrmals téglich
Harnwegsinfekt

gntspannt
einmal taglich
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KURZ UND GUT

Die Berliner Kreativen von Heimat heimsten fiir die Melanom-Konfetti-Kampagne Gold ein.

Publicis Vital mit Sitz in Frankfurt punktete mit ihrer sympathischen Anzeige fiir Tavanic

des vergangenen Jahres waren, so kri-
tisch zeigte sich auch die 40 Kopfe star-
ke Jury bei den Nominierungen fiir die
Shortlist: 80 Arbeiten schafften es in
die Endrunde, das sind 35 Platzierun-
gen weniger als 2001. Nur aus zchn
von 28 Kategorien hat der Comprix-
Beirat Preise vergeben. Im vergangenen
Jahr waren es noch 15 Kategorien. Die
meisten Awards gibt es traditionell im
Bereich ,,Pharma ethisch®, der auch in
diesem Jahr mit elf Gold-Awards der
stirkste Sektor war. Sechs Einreichun-
gen aus dem Bereich ,,Over-the-Coun-
ttr“r{(_)'](,} und cine aus dem Feld

Consultant bei Event People in Kéln,
ist der Riickgang an Einreichungen ein
Resultat der angespannten Wirt-
schaftslage: ,,Die Beteiligung ist in die-
sem Jahr bei allen Awards geringer. Die
werbungtreibenden Unternehmen wa-
ren nicht sonderlich risikofreudig und
neigten im zweiten Halbjahr 2001 da-
zu, Kampagnen einfach weiterlaufen
zu lassen.“

Obgleich die Juroren das nach wie
vor hohe Niveau lobten, sei es ein eher
durchwachsener Jahrgang gewesen:
“Es war nicht das Jahr spektakulirer
Kampagnen®, zic}:t Dierker Bilanz.
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»Pharma ethisch — Integrierte
Kampagnen laufend“  und
»Pharma ethisch — Mailing*.
Auf den dritten Rang kommt
Heimat mit ebenfalls zwolf
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Imagewerbung bekamen einen Preis
fiir innovative Pharma-Kommunikati-

on. Der Bereich Neue Medien ging die-
ses Mal komplett leer aus.

Fiir Werner Dierker, von der Com-
prix-Organisationsleitung und Senior

Goldpreisen. Die  Kreativ-
schmiede iiberzeugte mit ihren
zwei Arbeiten zum Thema Hautkrebs-
privention. Den dritten Platz im Ran-
king teilen sich die Berliner mit der
Frankfurter Young & Rubicam-Toch-
ter Sudler & Hennessy, die vier Awards
und acht Shortlistplitze heimholte, Die
teilnehmenden Agenturen brachten in
diesem Jahr insgesamt drei Awards we-
niger mit nach Hause.

So zuriickhaltend die Pharma-Profis
aus Deutschland, der Schweiz und Os-
terreich mit ihren 293 Einreichungen
im Vergleich zu den 356 Einsendungen
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Comprix 2002 - Die Goldgewinner

Produkt

Pharma ethisch - Fachanzeigen neu

Pharma ethisch - Mailing
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Quelle: Comprix-Beirat
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Kunde

Auch wenn diesmal wenig Neues dabei |
war und die Aufsehen erregenden
Highlights fehlten, die Qualitit der Ar-
beiten sei in den vergangenen zehn Jah-
ren, seit dem es den Wettbewerb gibt,
enorm gestiegen. Iris Vollmann

Agentur

Bayer Vital, Leverkusen

Schmittgall Werbeagentur, Stuttgart

Wyeth Pharma, Miinster

Liiders, BBDO, Kdln

GlaxoSmithKline, Miinchen

PBK Ideenreich Werbeagentur, Wien

Bayer Vital, Leverkusen Schmittgall Werbeagentur, Stuttgart
neu

Aventis Pharma Deutschland, Bad Soden Heye & Partner, Unterhaching

Organon, Oberschleifheim PBK Ideenreich Werbeagentur, Wien

Aventis Pharma Deutschland, Bad Soden

Publicis Vital Food & Drugs Communication,
Frankfurt am Main
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Bayer Vital, Leverkusen Schmittgall Werbeagentur, Stuttgart
ufend
Pharmacia, Erlangen Publicis Vital Food & Drugs Communication,
Frankfurt am Main
Pharmadia, Erlangen Publicis Vital Food & Drugs Communication,

Frankfurt am Main

Boehringer Ingelheim Pharma, Ingelheim
Pfizer, Karlsruhe

Schmittgall Werbeagentur, Stuttgart

Arbeitsgemeinschaft Dermatologische Pravention, Hamburg/
Deutsche Krebshilfe, Bonn

Heimat Werbeagentur, Berlin

Pharma Singer, Niederurnen

Exxtra Kommunikation, Ziirich

Practer + Gamble, Schwalbach

Michael Conrad & Leo Burnett, Frankfurt am Main

Arbeitsgemeinschaft Dermatologische Prévention, Hamburg/
Deutsche Krebshilfe, Bonn

Heimat Werbeagentur, Berlin

Arbeitsgemeinschaft Dermatologische Prévention, Hamburg/
Deutsche Krebshilfe, Bonn

Heimat Werbeagentur , Berlin

Bundesfachverband Ess-Storungen, Kassel

Sudler & Hennessey, Frankfurt am Main

Asta Medica (Baxter Oncology), Frankfurt am Main

FAl, Monheim
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