Schmittgall
feilt an der
Viagra-Formel

~Einfach gut” - mit dieser plakativen Bot-
schaft wendet sich Pfizer in seiner neuen Viagra-
Kampagne an die Fachzielgruppen in Deutsch-
lands 60.000 Arztpraxen. Verantwortlich fiir den
selbstbewuliten Markenauftritt ist die Stuttgarter
Werbeagentur Schmittgall.

Die neuen Motive, teilt die Agentur mit, sind
»emotionale Visualisierungen der vor vier Jahren
zur Markteinfithrung entwickelten Viagra-Kom-
munikations-Kernidee. Die Viagra-Formel: Erek-
tile Dysfunktion + weiblich + Viagra = Gliick

Filr die Seelo. FOr die Sinno. Fiir den Mana.

Einfach. Gut.

Das ist die Liebe wert.

bleibt wesentlicher Bestandteil des Markenauf-

tritts”, Viagra wird seit Markteinfithrung von

Schmittgall in allen werblichen Belangen betreut.

SZENE

Ein Bett im Kornfeld? -
Ein Motiv aus der
neuen Anzeigenkampa-
gne fiir den bekannten
Mdnner-Muntermacher

von Pfizer.



